transfers statt. Der Vortrag soll zeigen, wie sich die globalisierte Welt im Design
manifestiert und wie Design fiir die globalisierte Welt entwickelt wird. Dabei wird
von einem Designbegriff ausgegangen, der Architektur, Grafik-, Medien-, Mode- und
Produktdesign genauso umfasst wie das Design von Lebenswelten, Kommunikations-
und Produktionsprozessen.

Dr. Nicole Schadewitz / Roman Wilhelm

Open University, England / Multilingual Typography Research Group, Ziirich
Transkulturelle Design-Prozesse in internationalen Workshops am
Beispiel von interaktiven Produkten und Type Design

Wir sind umgeben von und benutzen transkulturelle Designs taglich. Aber wie entste-
hen diese Dinge und Systeme? Unser Beitrag wird Arbeitsweisen und Ergebnisse von
internationalen Design-Workshops in den Bereichen Interaction Design, Typografie
und Type Design vorstellen. Der Schwerpunkt dieser Workshops ist die Entwicklung
und Lehre von lokalen und globalen, also transkulturellen Designs.

Prof. Dr. Wolfgang Welsch
Friedrich-Schiller-Universitat Jena, Institut fur Philosophie
Transkulturalitdt und Design

Zunachst werden einige Aspekte des Konzepts der Transkulturalitat erortert (du-
Bere und innere Transkulturalitat, Abgrenzung gegen Multikulturalitat und Interkul-
turalitat, Verhiltnis zu Nationalkultur, Globalisierung etc.). Dann wird gefragt, was
»transkulturelles Design® bedeuten kann. Dabei hoffe ich, nicht nur eingingige, son-
dern auch verbliiffende Beispiele und Fragen zu prasentieren.

Shuai Yang
Designer, Miinchen
Profiling China. Eine designstrategische Telefonstudie

Interkulturelle Studien belegen unterschiedliche Wahrnehmungen von Produktdesign
in Deutschland und China. Eine designstrategische Studie an Hand schnurloser Te-
lefone von Siemens-Gigaset entwickelt eine Methodencocktail und konkrete Richtli-
nien, um deutsche Produkte an chinesische Verbrauchergewohnheiten anzupassen.
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Abstracts

Minami Eguchi

University of Tsukuba, Japan

Von einem japanischen Moga zur Neuen Frau. Wandel in Stil und
Mode am Beispiel der Bauhauslerin Mityiko Yamawaki

Als Zwanzigjahrige ging Mityiko Yamawaki (1910-2000) gemeinsam mit ihrem Ehe-
mann fiir zwei Jahre an das Bauhaus nach Dessau. Als Tochter eines wohlhabenden
Grundbesitzers war sie zwar mit der hohen japanischen Teekultur (Cha-no-yu) auf-
gewachsen, jedoch aufgrund ihrer privilegierten Stellung ebenso mit moderner west-
licher Kultur vertraut. lhren Stilwandel vollzog Mityiko Yamawaki in nur zwei Jahren,
zwischen 1930 bis 1932. Anfangs griff sie als ein sogenanntes Moga (Modern Girl in
Japan) die neuesten Modetrends des Westens auf: Sie trug kurze Haare und modi-
sche Hosen. Aber bereits im Vorkurs am Bauhaus bevorzugte sie eher praktische
Kleidung, bestehend aus Hose und Kurzarmhemd. Als sie nach Tokyo zuriickkam,
importierte und verbreitete sie die |ldeen des Bauhauses und lebte das Ideal der
Neuen Frau in Japan.



Renate Flagmeier, Dr. Fabian Ludovico
Werkbundarchiv Museum der Dinge, Berlin
Das Museum der fremden Dinge?

Das Werkbundarchiv — Museum der Dinge ist ein Museum der Produktkultur des 20.
und 21. Jahrhunderts. Kernthema des Museums ist die Programmatik und Geschichte
des Deutschen Werkbundes, woraus sich eine Konzentration auf die deutsche Pro-
duktkultur ableiten lasst. Seit 2007 befindet sich das Museum in Berlin-Kreuzberg in
einer Umgebung, die stark migrantisch gepragt ist. Aufgrund dieser Nachbarschaft
und der unmittelbaren Greifbarkeit des Themas ,,Migration” in der Produktkultur
dieser Umgebung bietet die Kooperationsausstellung ,,NeuZugange. Migrationsge-
schichten in Berliner Sammlungen® (bis 27.3.2011 im Kreuzberg-Museum) einen An-
lass, das Thema Migration fiir das Museum aufzugreifen.

Karianne Fogelberg, MA (RCA)
Design-Journalistin | Design-Beratung, Miinchen
Folk Design: Dekotrend oder Paradigmenwechsel?

Die Wiederentdeckung regionaler Identitaten im zeitgenossischen Design ist offen-
kundig. Handelt es sich dabei lediglich um einen Dekotrend, eine moderne Auspra-
gung des Kulturimperialismus? Oder vielmehr um einen Paradigmenwechsel, dessen
Protagonisten fremde Kulturen als ebenbiirtig betrachten?

Prof. Dr. Dieter Hassenpflug
Bauhaus-Universitat Weimar, Stadtsoziologie
Designkonzepte der Fiktionalisierung stadtischen Raums in China

Fur die Entlastungsstadte des sich schnell urbanisierenden China gilt Europa als wich-
tigster Lieferant narrativer Gestaltungsideen. Dabei missen dann jedoch zwei urba-
ne Konzepte zusammenkommen: die abgeschlossene, zellulare, introvertierte und
orientierte chinesische und die offene, zentrierte, extravertierte und weitgehend
orientierungsfreie (alt-)europaische Stadt. Eine literaturwissenschaftlich inspirierte
Analyse der Stadtfiktionen ergibt drei Designstrategien, die Parodie, die Travestie
und die mimetische Transposition der europaischen Stadt. Funktionieren kann nur
einer dieser drei Ansatze...

Regula Iselin

Ethnologin, Basel

Die Gestaltung der Dinge. Rezeption/ Wahrnehmung und Verwen-
dung auBBereuropaischer Kulturgiiter in der Designgeschichte

Die Rezeption von Artefakten, die den europdischen Kulturen fremd sind, ist eine
Konstante in der Designgeschichte der Moderne. Die Wahrnehmung und die Ver-
wendung aussereuropaischer Kulturgiiter sind Teil des Stilpluralismus im 19. Jahrhun-
dert und sie tragen dazu bei, diesen zu liberwinden. Die Rezeption fremder Artefakte
insbesondere auch im Bereich gestalterischer Aus- und Weiterbildung gehort zu den
produktivsten und wirksamsten Faktoren in der europaischen Designgeschichte.

Prof. Dr. Thomas Popper

Westsachsische Hochschule Zwickau, Fakultat Angewandte Kunst
Zum Konzept der Transkulturalitat in kunsthistorischer
Perspektive

Der Vortrag untersucht das Konzept der Transkulturalitdat und fahndet nach Wider-
lagern in der Geschichte der Kunst — mit dem Ziel, anwendungsorientierte Exempel
fir eine zukunftsfahige, Identitat stiftende Gestaltungspraxis zu finden.

Christian Ritter

ZHdK, Departement Kunst & Medien, Institut fiir Theorie

Migration Design. Asthetische Strategien und Design im Kontext
transkultureller Identititsbildung

Als Agent in sozialen In- und Exklusionsprozessen ist Design beteiligt am Transfer
kultureller Werte und Narrative und an der Konstruktion von Identitdten im «Da-
zwischeny» und «Sowohl-als-auchy» der Kulturen und Lebensstile. Design funktioniert
dabei als ein dynamischer Prozess des Verdichtens, des Samplings und der Modifika-
tion. Der Vortrag zeigt, wie sich Jugendliche durch Prozesse von Gestaltung und De-
sign in den lebensweltlichen Zusammenhangen von globaler Kultur, Herkunftskultur
und Jugendkultur im Web 2.0 positionieren, wie sie dabei ihre Herkunft und Traditi-
onen bertlicksichtigen und einen eigenen asthetischen Sinn entwickeln.

Klemens Rossnagel

Leitung Concept Design Miinchen

Transkulturalitdt im Automobildesign. Eine Losung zum Problem
der diskrepanten Anforderungen von Kunde und Marke

Automobildesign muss Differenzierungswiinsche sowie Zugehorigkeitszeichen be-
riicksichtigen. Diese werden nicht nur von der Marke als psychosozialem Konstrukt,
sondern auch von den Kunden in den verschiedenen Kulturkreisen eingefordert. Erst
wenn Kunden das Automobil als Objekt bei der sozialen Interaktion verwenden kon-
nen und wenn es als gesellschaftlichen Zeichen in den verschiedenen Kulturen auch
verstanden wird, findet es die notige Akzeptanz, die die Grundlage fiir den okonomi-
schen Erfolg darstellt.

Angeli Sachs
Ziircher Hochschule der Kiinste / Museum fur Gestaltung Ziirich
Global Design und Kulturtransfer

Kulturtransfer ist kein neues Phanomen, sondern schon seit Jahrtausenden Bestand-
teil einer globalen kulturellen Entwicklung, in der die Welt durch Migration und ein
zunehmend komplexer werdendes Produktions- und Handelsgeflecht verbunden
wurde. Dabei wirkte der Globalisierungsprozess nicht nur in Richtung der jeweili-
gen Expansion, sondern auch auf die Initiatoren zuriick und veranderte ihre Ernah-
rungsgewohnheiten, Produktionstechniken und Kultur. In der Globalisierung seit den
1970er Jahren findet eine zunehmende Ausbreitung und Intensivierung des Kultur-



